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Vorreiter sinerentschlauniaran Art des Tourismus:
das Osttiroler Villgratental, das sich durch rund 50
verschiedsne Skitouren auszsichnet
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Alltagsferne und Abgeschiedenheiten sind Ressourcen,
die in ihrem touristischen Wert noch viel zu wenig wahrgenommen
werden. Im Osttiroler Villgratental und im Nordtiroler Wipptal
beginnt sich das nun zu andern.

irols Wintertourismus ist ohne

grofle Hotels, ausgedehnte Lift-

anlagen und ein umfangreiches

Aprés-Ski-Angebot kaum vorstell-
bar. Der Erfolg scheint diesem Konzept des
.Grofer, besser, mehr” recht zu geben: In der
Tiroler Wintersaison 2017/18 erreichten
nicht nur die Nachtigungen (27,6 Millionen)
und Ankiinfte (6,2 Millionen), sondern auch
die Wertschopfung im Tourismus mit rund
2.5 Milliarden Euro einen neuen Hbéchst-
wert. Wenig verwunderlich, wecken der-
artige Zahlen auch abseits der bekannten
Wintersport-Zentren wie Pitztal, Otztal,
Kitzhithel und Zillertal Begehrlichkeit, die
im Kopieren des erfolgreichen Konzepts Re-
alitdt zu werden versprechen.

Dass dieses ,Mehrvom Ahnlichen” nicht
der einzig touristisch gangbare Weg ist und
esgerade auch fiir wenig erschlossene Gebie-
te Tirols ganz andere Méglichkeiten der Ver-
marktungund des Erfolgs gibt, zeigen die Re-
gionen Villgratental in Osttirol und Wipptal
in Nordtirol.

AUS DER NOT EINE TUGEND
Mit dem legendéren Slogan ,Kommen Sie zu
uns, wir haben nichts!” wurde das Viligra-
tental Anfang des neuen Jahrtausends zum
Impulsgeber und Vorreiter einer entschleu-
nigten Art des Tourismus. Nicht Skischau-

kel, Pistenkilometer, Sternehotels und
Apres-Ski-, Hexenkessel" standen bei der
touristischen Vermarktung im Mittelpunkt,
sondern Ruhe, Zentrumsferne, Winter- und
Schneeschuhwandern, dazu ein breites
Skitourenangebot. Die Unterkiinfte im Tal
verzichteten groftenteils bewusst auf einen
hohen Standard, um eine gastfreundliche
Betreuung als umso wichtiger hervorzu-
streichen.

Dabei wurde aus einer urspriinglichen
Not eine Tugend gemacht: Das Villgratental
besitzt mit rund 800 Gastebetten im Som-
mer (inklusive Almhitten) und rund 450
Giistebetten im Winter ein geringes Betten-
angebot, keine grofien Hotels, keine Liftan-
lagen und keine Party-Infrastruktur. Dafiir
ist dieses Nebental des Pustertals eines der
wenigen Tiler, in denen traditionelle alpen-
léndische Architektur in Form jahrhunder-
tealter Bauernhéfe noch in grofiem Umfang
erhalten blieb. Sportlich steht das Thema
~Skitouren” im Zentrum des Wintertouris-
mus: Das Villgratental zeichnet sich durch
rund 50 verschiedene Touren aus, die teil-
weise direkt im Ort Innervillgraten starten.
Diese Skitouren in die umgebende Bergwelt
sind nicht hochalpin, leicht zu begehen und
aufgrund der geringen Steigung relativ lawi-
nensicher. Sie bieten zudem einen wunder-
baren Blick auf den Alpenhauptkamm »
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und die hochsten Berge Osterreichs — den
Grofiglockner und den Grofivenediger.

AUTHENTIZITAT PUNKTET

Mit den Skitourengehern wird vom Villgra-
tental eine lohnende touristische Zielgruppe
angesprochen, wie Christof Schett, der als
Reiseveranstalter die YellowSPORTS- Frei-
zeitproduktionen betreibt und im Touris-
musausschuss sowie im Gemeinderat von
Innervillgraten sitzt, erklart: ,Zu uns kom-
men schwerpunktmiflig gut ausgebildete
Besserverdiener zwischen 30 und 60 Jahren
Diese wiirden auch aufgrund der weiten An-
reise und der abgelegenen Lage des Tals vor
allem im Winter langer bleiben als im Tiroler
Durchsehnitt, Zudem miisse man fiir sie kei-
ne in die Natur eingreifende Infrastruktur
bereitstellen, auch Larm und Menschenmas-
sen seien beim Skitourengehen weit weniger
oft als Kollateralschiden zu beflirchten, Das
alles kdime auch der bauerlichen Tradition des
Tales entgegen, die Einfachhsit ins Zentrum
der touristischen Anstrengung riickt.

Auf die Griinde angesprochen, warum
immer mehr Wintersportler ins Villgra-
tental kommen, findet der Innervillgrater
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LWir sind, wie wir sind, und
wir verstellen uns nicht -
das schitzt der Gast.”

Monimann, Tourismusplonier Villgratenta

Tourismuspionier und QObmann des Touris-
mus-Ortsausschusses Alois Mihlmann kla-
re Antworten: ,Skitouren gibt esin Nordtirol
genauso. Womit wir punkten, ist das Ambi-
ente eines traditionellen, funktionierenden
Bergbauerntals. Darin werden Tourismus-
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quartiere von der Almhiitte bis zum Hotel
und Appartement angeboten, zudem finden
Giste ein traditionelles gastronomisches
Angebot, das je nach Gusto und Geldtasche
entweder das Landgasthaus oder die Hau-
benkiiche im Gannerhof sein kann. Unser
grofiter Pluspunkt ist aber die Authentizitat
Wirsind, wie wirsind, und wirverstellen uns
nicht - das schatzt der Gast.”

MEINUNGSBILDNER IM TAL
Auch das Villgrater Marketing funktionier:
anders als anderswo, und zwar {iber einen
grofien Anteil Mundpropaganda zufriedener
Gaste. Ganz ohne Events kdme man dennoch
niecht aus, auch wenn man dabei den ent-
schleunigten Grundgedanken nicht aus den
Augen verlieren wiirde, wie Christof Schett
erklart: . Im Janner 2018 haben wir erst-
mals gemeinsam mit dem TVB Osttirol das
Austria-Skitourenfestival ins Tal gebracht
und damit ein gidnzlich neues Eventformat
mit enormer medialer Breitenwirkung ge-
schaffen.” Drei Tage lang stand dabel in einer
Zeltstadt am Kalkstein neuestes Skitou-
ren-Testmaterial zur Verfiigung und Ost-
tiroler Bergfithrer erschlossen die lochnends-

ren Touren in die umliegende Bergwelt, Am
Abend wurden Vortrage rund um das Thema
~Skitouren” organisiert, Filmvorfiihrungen
rundeten das Programm ab, Fiir die kuli-
narische Versorgung waren unter anderem
ortsbéuerliche Versine mit dérflichen Pro-
dukten verantwortlich. Das Event wurde in
grofien Magazinen beworben und brachte
neben Skitouren-Fans auch viele Journalis-
ten, Blogger und Meinungsbildnerins Tal.
Dass das Thema ,Skitourengehen® ein
tragfihiger Boden ouristische Ent-
wicklung sein kann, unterstreicht Christof
Schett: ,Wer sich die Skiindustrie ansieht,
erkennt rasch, dass der einzige derzeit wach-
sende Markt der Skitouren-Markt ist* Auf
diesen Markt setzt das Villgratental bereits
vdeshalbmitFug

n

seitvierzig Jahren und
und Recht als Vorreiter des sanften Touris-
mus bezeichnet werden. Alois Mihlmann:
«Wir bekamen Anfang der Achtzigerjzhre
keinen Anschluss an das Sillianer Skige-

biet. Aus dieser Not machten wir eine Tu-

vir hatten: Natur
ilfe!” Spétestens
ab dem Jahr 2000 gab es mit diesem Ange-
bot fast jihrlich deutliche Steigerungsraten
bei den Nichtigungen. Alois Mihimann:

gend und boten an, 1

und Berge ohne Aufstiegsh

«Derzeit haben wir rund 70.000 jihrliche
Néachtigungen. Insgesamt 85.000 bis 90.000
Néchtigungen wiren mit einem fir die ein-
heimische Bevolkerung noch ertriglichen
Aufwand méglich, wenn noch mehr Touren-
geher unser Tal entdecken.”

HOFFNUNG
SCHNEESCHUHWANDERER
Eine andere Gastezielgruppe, die ebenfalls
vom Villgratental angesprochen wird, sind
die Schneeschuhwanderer, Christof Schett
erkldrt, warum genau diese Zielgruppe so
zukunftstrichtig ist: ,Es gibt immer mehr
Menschen, die nicht mehr Skifahren knnen
und trotzdem im Winter aus eigener Kraft
die Berge erkunden wollen. Dieser Anteil an
Géasten wird {iber kurz oder lang noch deut-
lich steigen. Regionen wie die unsere finden
hier einen echten Zukunftsmarkt vor, wenn
sie sich touristisch dementsprechend auf-
stellen.” Ein Beispiel fiir eine derartige »

flir sein Giatla H
Tirgler Samieryng
ausgezeichnet.

BEISPIEL (1)

Altes bewahren:

Giatla Haus, Weiler Kalkstein

as Giatla Haus ist ein iber 300 Jahre altes Bauernhaus, das rund

4.5 km vom Ortskern Innervillgratens entfernt auf'1.640 m See-

hohe liegt, Besitzer Benjamin Schaller begann in den Jahren
2014/2015, die bereits verfallende Bausubstanz gemeinsam mit regiona-
len Handwerkern und dem Tiroler Architekturbiiro Madritsch & Pfurt-
scheller als .Haus im Haus"-Konzept zu renovieren. Daebei wurden im
Erd- und Obergeschof vier moderne Ferienwohnungen mit zwélf Betten
unter Beibehaltungdervorhandenen Holzstruktureingebaut. Die ehema-
lige Labe (Flur) und grofle Teile des Hauses blichen dabei erhalten, Das
Gebaude bekam nicht nur ein weiteres Stiegenhaus, sondern auch eine
Sauna mit Frischluftraum im Dachgeschoff. Gedimmt wurde das Haus
mit Villgrater Schafwolle.

Nach aufen hin blieb das mit dem Tiroler Sanierungspreis 2018
ausgezeichnete Giatla Haus nahezu unverindert, was allerdings seinen
Preis hatte, wie Benjamin Schaller erklirt: .Unsere oberste Prioritat war
die Beibehaltung des traditionellen Ortshildes, Die hohen Kosten waren
dabei leider nicht zu vermeiden, um das gleiche Geld hatte man wohl zwei
neue Hauser hinstellen kénnen.”

JAHRLICHE STEIGERUNGSRATEN
Dafiirkonnen die Urlaubswohnungen aber , zu einem Preis, der der Quali-
tat des Angebotes angemessen ist”, vermietet werden. Die Buchungssitu-
ation ist schon jetzt zufriedenstellend, mit jahrlichen Steigerungsraten,
weiles .die Kundschaft gibt, die das spezielle Ambiente eines traditionel-
len Bauernhofs bei gleichzeitig hohem Wohnkomfort zu schéitzen weifl”,
80 Prozent seines Winterumsatzes macht das Giatla Haus mit Skitouren-
gehern und Schneeschuhwanderern. p ¢
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Drel t0r den Villgrater
Tourismus: Reiseveran-
stalter Cnristof Schett,
Gannerhof-Wirt Josef

pionier Algis MOhlmann

(v. 1)

BEISPIEL (2)

Auf die richtige ,Software” setzen:

Gannerhof, Innervillgraten

er Gannerhof ist ein familiengefithrter Innervillgrater

Hotel- und Restaurantbetrieb, der rund um einen

Bauernhof aus-dem Jahr 1719 erbaut wurde. Das Re-
staurant besteht seit 1981, seit 1991 zdhlt der Gannerhof zu
den Haubenkiichen und wurde von Gault-Millau auch in den
Jahren danach durchgehend ausgezeichnet. Auch aufgrund
dieses Erfolgs wurde die urspriingliche Flache des Dorfgast-
hauses schon bald zu klein. Ahnlichwie im gesamten Tal ging
man bei der Erweiterung der Nutzflache auch im Gannerhof
langsam und bedacht vor. Insgesamt wurde
die Hausflache um 400 Prozent erweitert,

gen gestanden, deshalb hatte man sich aus finanziellen Griin-
den eben mehr Zeit lassen miissen. Dies wiederum hatte dazu
gefithrt, dass manim Gannerhofteilweise bis heute nochletzte
Einrichtungs- und Sanitir-Elemente ausden Achtzigerjahren
vorfinde Sie wiirden abervon den Gésten — entgegen der land-
laufigen Meinung, dass man dem Gast immer die modernste
Ausstattung bieten miisse - trotz héherpreisiger Positionie-
rung des Gannerhofs nie beanstandet. Der bereits renovierte
neue Standard wurde so konzipiert, dass er hilt: ‘Tisch, Boden,

Vertafelungen und schmiedeeiserne Details

kénnen auch hundert Jahre ait werden, ohne

Alt und Neu verschmelzen dabei dermaflen ,Tisch, Boden, dassman sie aus optischen oder technischen
harmonisch, dass auch aufmerksame Be- Vert:'ifelungen und Griinden ersetzen miisste.”

cFachter von aufien kaum sagen k{inn.en‘ WO  oshmiedeeiserne Details : Hier “Tide.rsprichtv.]nsef Mﬁhlrfian n dteuf-

die Bausubstanzvon 1719 endetund die Umi- u lich der gingigen Meinung, dass ein touristi-

; konnen auch hundert i ; =

bauten beginnen. Lroal den scher Betrieb zwingend alle fiinfzehn Jahre

Jahre alt werden. zu renovieren sei: ,Bei der Kundenschicht,

FUR 100 JAHRE GEBAUT Josef Mahimann, die entschleunigten Tourismus schatzt und

Fiir die Umbauten lieR man sich insge-
samt 36 Jahre Zeit, wie Gannerhof-Chef
Josef Milhlmann erkldart:  Die nachhaltige
Villgrater Art des Bauens und Renovierens, die Althestand
erhiilt, wo immer es méglich ist, kostet viel Geld, vor allem
dann, wenn man die alte Baustruktur nicht verkitschen will
und durchgehend auf die Verwendung von Altholz setzt.” Die
Gedanken an generationeniibergreifende Haltbarkeit seien im
Gannerhofbei allen Umbauten im Mittelpunkt der Uberlegun-

Wirt des Gannerhofs

deshalb zu uns ins Tal kommt, geht es nicht
unbedingt darum, was in einem Zimmer
bautechnisch drinnen ist, solange alles sau-
ber und zu 100 Prozent funktionstiichtig ist. Viel wichtiger
Ist die Urspriinglichkeit der Architektur, vor allem aber die
JSoftware” eines Hauses. Unter ,Software” verstehe ich eine
Betreuung der Giste, die gleichzeitig herzlich und echt, per-
sénlich und mit Handschlagqualitit verbindlich ist. Das ist
wichtigerals eine moderne Glaswand im Badezimmer,* &K

ihimann und Todrismus-

Positionierung ist das regelméfige Angebot
geflihrter Schneeschuh-Touren.

Doch wie funktioniert es, dass bei ei-
ner touristischen Idee ein ganzes Tal am
gleichen Strang zieht? Alois Mithlmann:
+Entschleunigung fuflt auf einer grundsitz-
lichen Einstellung der Dorfbewohner, dass
das, was da ist, genug ist. Diese Einstellung
kommt aus einer jahrhundertealten Traditi-
on. Das Villgratental lehrte seine Bewohner
aufgrund seiner klimatischen Bedingungen
und seiner abgelegenen Lage schon immer
Bescheidenheit und Zufriedenheit mit we-
nigem. Daraus resultiert sine nur auf den
ersten Blick konservative Grundeinstel-
lung im Tal: die Ablehnung von seelenloser
Wirtschaft und Unternehmertum. Vom
Wesen her sind wir Berghauern. Ein Bauer
unternimmt nicht, er verwaltet, er hegt und
pflegt undreifit nicht das Alte nieder, um was
Neues aufzustellen, von dem er nicht weif},
ob es funktioniert.” Natiirlich gibe es auch
Gegenstromungen im Tal, die sich nach wie
vor eine Anbindung an das Skigebiet Sillian/
Hochpustertal wiinschten. Diese wiirden al-
lerdings schwacher. Alois Mithlmann: ,Ich
glaube nicht, dass ein Lift der richtige Weg
fiir uns sein kann, weil er zwangslaufig dazu
filhren wiirde, dass Larm und Verkehr unser
grofies Kapital ,Ruhe” verdrangen und davon
schlussendlich nur einige wenige Unterneh-
merund Hotelkaiser profitieren wiirden. Wir
miissen hierim Tal nicht modernsein undei-
nem Trend hinterherlaufen. Wir diirfen ste-
henbleiben und die Giste kommen trotzdem,
in Wirklichkeit gerade deswegen.”

VIER BAHNHOFE
Eine teilweise dhnliche Situation wie im
Villgratental findet man in der Tourismus-
region Wipptal vor: Sie besteht aus einem
sehr verkehrsreichen Haupttal, in dem sich
mit der Bergeralm der einzige, mittelgrofie
Skilift befindet, und fiinf ruhigen Seitenta-
lern, die ohne klassische Winterinfrastruk-
tur touristisch schwach aufgestellt sind:
Fiir Joakim Strickner, Geschiftsfithrer des

o1 TVH WIFPTAL

+Sich in der Ruhe aufzuhalten
und moderat zu wandern, ist
gesundheitlich weit wertvol-
ler, als man sich das gemein-
hin vorstellt.”

TVE Wipptal, sind diese Voraussetzungen
allerdings kein Nachteil, sondern eine Chan-
ce: ,Schwach ist nur das mit 3.500 Betten
geringe Ubernachtungsangebot, Was die
Naturressourcen betrifft, sind unsere Sei-
tentédler einzigartig” Verglichen mit ande-
ren Tourismusregionen besitzt die Region
Wipptal eine konkurrenzlose Ausdehnung
im Verhiltnis zu den angebotenen Giste-
hetten. Die Talbdden sind nicht mit Hiusern

und Hotels zugebaut, grofie Bodenflichen
werden ausschliefilich landwirtschaft-
lich genutzt, die westlichen Seitentdler des
Wipptals stehen zudem unter Landschafts-
schutz und sind ausgewiesenes Ruhegebiet.
Die Seitentéler sind dennoch sehr zentrums-
nah: Innsbruck ist dank Autobahn nur rund
30 Minuten entfernt. Zudem besitzt das
Wipptal bis zum Brenner vier Bahnhéfe. Die
in Zukunft immer wichtiger werdende An-
reise per Zug ist also problemlos maéglich.
Stille und Abgeschiedenheit als tou-
ristische Hessource werden in der Region
vielfaltig genutzt: Das Wipptal bietet ganz-
jéhrig einen therapeutisch angeleiteten
Wandertourismus an, dem ein praventiver
Gesundheitsgedanke zugrunde liegt: Joa-
kim Strickner: . Sich In der Ruhe aufzuhalten
und moderat zu wandern, ist gesundheitlich
weit wertvoller, als man sich das gemeinhin
vorstellt.” Das haben inzwischen auch die
Krankenkassen erkannt: Wer als Gast das
zertifizierte Gesundheitswanderprogramm
nachweislich nutzt, bekommt von der éster-
reichischen SVA und allen gesetzlichen »



50

Region mit Potenzial

deutschen Krankenkassen Teile der Kosten
erstattet, Das Wipptaler Gesundheitswan-
dern setzt dabei nicht auf Gipfelsieg, son-
dern auf Entspannung. AGf den Wegen selbst
werden - angeleitet von speziell ausgebilde-
ten Gesundheitswanderfithrern - verschie-
denste Atem-, Wahrnehmungs- und Kdrper-
{ibungen durchgefithrt und dabei entspannt
fiinf Kilometer bei mafiger Steigung {iber-
wunden. Erginzend bietet der TVB Wipptal
auch einen Workshop zum Thema ,Gesunde
Erndhrung” an.

AUSLASTUNG GESICHERT

Mit dem Gesundheitswandern hesitzt die
Region Wipptal tiralweit ein Alleinstel-
lungsmerkmal, das auch im Winter auf
drei eigens gewarteten Premium-Winter-
wanderwegen am Talboden des Gschnitz-,
Obernberg- und Schmirmtales funktioniert,
Damit die Wertschdpfung in den Tilern
bleibt, beinhalter das therapeutische Ge-
sundheitswandern nicht nur eine hinsicht-
lich Ausgewogenheit optimierte Verpflegung
in Halbpension: Auf der Wanderung werden
auch heimische Gasthiduser mit regionaler
Kiiche eingebunden. Daraufist der Obmann
des TVB Wipptal Kurt Hasenbacher beson-
ders stolz: ,Es gelingt uns so téglich und
standig wiederkehrend, alle Ausflugsgasths-
fein den Seitentilern zu bedisnen.”

Vorallem im Winter hilft dieses Angebot
zudem, die Nichtigungsdauer in den hin-
teren Seitentélern des Wipptales fiber dem
Tiroler Durchschnitt zu halten.

Zwar liegt das Verhdltnis Sommer-/
Wintertourismus in der Region derzeit noch
bei 60 zu40, das kénnte sich allerdings schon
innaher Zukunftindern: Die Region Wipptal
setzt - Ahnlichwiedas Villgratental - immer
starker auf'das Thema .Skitouren” und baut
sich damit einen zweiten touristischen Eck-
pfeiler auf. Tourengeher finden vor allem im
Schmirntal, in Vals, im Obernbergtalund im
Navistal fast konkurrenzlose Bedingungen
vor. In einem eigenen Ubungsgelande kann
die Verschiittetensuche mit Sonde und La-
winenverschiittetensuchgeriten (LVS) kos-

tenlos trainiert werden, 14 {iber die Region
verteilte LVS-Checkpoints sollen zudem
helfen, die Sicherheit der Tourengeher zu ga-
rantieren.

DEUTLICHE STEIGERUNG
Eine weitere Initiative, die Skitouren in der
Region besonders attraktiv macht, sind die
Alpenvereins-,Bergsteigerdarfer”. Orte mit
einer Bergtourismus-Tradition, allerdings

© PV ITTTAL

~Wer als Gast eine Sportart
ausiiben will, geht ungeach-
tet des eigenen Konnens
meistens zu den jeweiligen
Sport-Hotspots.”

Kurl Hasenbacher, Obmann TVE Wipptal

ohne Lift- und Hotelgrofprojekte, werden
im Rahmen dieser lnitiative zu vom Al
penverein beworbenen (Winter-)Wander-,
Schneeschuh- und Touren-Hotspots. So wis
das Villgratental ist auch die Region Wipptal
hier mit dabei: Das Schmirn-und das Valser-
tal wurden bereits in die Liste der Bergstei-
gerdorfer aufgenommen, das Gschnitzral
soll heuer noch folgen.

Auch in der Region befindliche gastro-
nomische Betriebe kiinnen an dieser Ak-
tion teilnehmen, missen allerdings tiber
den .Bergsteiger-Spirit" verfiigen, also ein
profundes Wissen zum Thema mitbringen.
Ein Erfolg scheint vorprogrammiert: Ssit
Beginn der Initiative vor fiinf Jahren konn-
ten die teilnehmenden Betriebe im Wipptal
ihre Auslastung um 50 bis 100 Prozent stei-
gern. Im Rahmen der vom TVB gestarteten
.Genussspechte”-Initiative werden weiters
gastronomische Betriebe eingebunden. Die-
se bieten dann zum Beispiel das sogenannte
.Bergfrihstiick” an, das mit kulinarischen
Produkten aus der Region gestaltet wird.

Dass all diese Bemiihungen nicht um-
sonst sind, beweisen auch folgende Zahlen:
Von der Saison 2013/2014 an konnte die Re-
gion ihre Gesamt-Jahresnichtigungszahlen
von 274.000 auf 320.000 steigern. Kurt Iia-
senbachersieht hier weiteres Wachstumspe-
tenzial: \Wer als Gast eine Sportart ausiiben
will, geht ungeachtet des eigenen Kénnens
meistens zu den jeweiligen Sport-Hotspots.
Beim Skitourentourismus, von dem eins
ganze Region profitiert. sind wir am besten
Weg, ein derartiger Hotspot zuwerden!”

Text: Klaus Erler X

BEISPIEL (3

Im Museum leben:
Wurzerhof, AuBervillgraten (Winkeltal)

er Wurzerhof im Villgrater Winkeltal ist einzigartig

in Tirol, nicht nur wegen seiner Ausdehnung von 275

Hektar. Die Holstelle wurde im Jahr 1433 erstmals
urkundlich erwithnt. Die aktuelle Bausubstanz ist rund 300
Jahre alt, seit 2001 steht das Ensemble mit Kapelle, Muse-
um, Sige- und Gelreidemiihle,
‘Waschhiitte und Schmiede unter
Denkmal- und Ensembleschutz.
Bei der Renovierung der zum Hof
gehorenden Wirtschaftsgebaude
half der Villgrater Heimatpfiege-
verein mit. Dieser Verein unter der
Fithrung von Alois Mihlmann hat es sich zum Ziel gesetzt,
altes Villgrater Kulturgut zu erhalten.

RUHE ALS WAHRER LUXUS

Hofhesitzer Josef Leiter fithrt das renovierte Haus gemein-
sam mit seiner Frau Vroni in siebter Generation; der Hof
wurde vor 20 Jahren als Viehzucht- und Milchwirtschafts-
betrieb iibergeben. Fir Josef Leiter war damals klar, dass er
den Wurzerhof nicht in der alten Form weiterfithren wollte.
Er stellte auf extensive Tlerhaltung um, aus dem Wurzerhof
wurde gin bio- und Demeter-zertifizierter Landwirtschafts-
betrieh, gleichzeitig ein Mussum und ein Selbstversorger-Fe-
riendomizil fir Familien und Gruppen.

Inzwischen ist die Vermietung eine relevante Einnah-
menquelle, die den Fortbestand des Hofes sichert. der von der
Landwirtschaft alleinenicht lebenkonnte. VroniLeiter: .Den
Grofiteil der Giste machen Ruhesuchende aus, Fiir sieist die

Den Grofiteil der Géste
machen Ruhesuchende aus.”

Viromi Leiter, Wurzerhof, AuBerviligratan (Winkaital)

Einzigartig InTirol: Der Wurzernot wurde
1423 erstinals Urkandiich erwahnt

intakte Natur, ein klarer Sternenhimmel, die Méglichkeit, in
absoluter Ruhe Skitouren zu gehen oder mit Schneeschuhen
zu wandern und zudem in einer achtsamen Landwirtschaft
untergebracht zu sein, ein groflerer Wert als Luxus und im-
mer noch mehr Komfort. Selbst mit dem Wurzerhof nichtim
billigen Preissegment angesiedelt,
rvat sie zu mehr Selbstbewusstsein
bei der Preisgestaltung: .ich hére
im Tal oft, dass sich wer nicht
traut, seine Unterkunft zu einem
angemessenen Preis zu vermie-
ten. Die Begriindung ist dann die,
dass man ja keinen Luxus anbieten kénne. Dass der wahre
und auch touristisch verkaufbare Luxus in der Natur, in der
Ruhe und im traditionellen Landschaftsbild liegt, setzt sich
als Bewusstsein bei unserst langsam durch ® b 4

DigHotbesitzer-

B auf traditionelle

wirtschaft.

g Familiz Leiter setztr

Architektur und Bio-
und Demater-Land-

B
. :,._
&
5

5]



52 Region mit Potenizia

£ ANEL BPHINGER 03

MNotourga Almberger
ran
mit Manin Josef

das Almi's Berghotal,
For chie neue Ziet-
gruppe Skitoursn-
gener entstand eine

grofe Sauna:

BEISPIEL (@)

Eine lohnende Zielgruppe entdecken:
Almi’s Berghotel, Obernberg

otburga Almberger fithrt Almi’s Berghotel gemein-
sam mit threm Mann Josef seit der Wintersaison
2007/2008. Die urspriingliche Bausubstanz des Hau-
ses datiert aus der Jahrhundertwende, die letzte Renovierung
fand im Jahr 2007 statt. Im Zuge der Umbauarbeiten wurde
die Kapazitat des Hauses anf 38 Zimmer erweitert, zudem ein
grofier Saunabereich und ein Seminarraum errichter. Dasal-
les geschah trotz der Tatsache, dass das
Berghotel als einziges Hotel im Obern-
bergtal  eigentlich mitten im touristi-
schen Niemandsland® Hegt, wie Notbur-
ga Almberger erklart.
Dassderweitausgeeignetere Begriff
fiir die Lage touristisches Hoffnungs-
gehiet” ist, war die ersten sechs Jahre
nach der Renovierung alles andere als klar, Erst 2013 begann
der Betrieb, schwarze Zahlen zu schreiben, Josef Almberger:
Wer im Otztal einen Hotelbetrieb neu aufmacht, hat oft schon
in den ersten Jahren einen Gutteil der Investitionen wieder
hereingespielt. Bei uns dauerte es zermiirbende sechs Jahre,
in denen wir zuné&chst wenig erfolgreich versuchten, unter
dem Motto . Natur pur” Skitourengeher anzusprechen, anstatt
JLifttourismus® zu verkaufen, Unser Gebiet zeichnet sich ja
durch viele kleine, variantenreiche, nicht hochalpine Routen
aus. die relativlawinensicher sind und vielfach direkt am Haus
starten.” Die Geduld hat sich gelohnt: Angekurbelt durch Wer-
bung in Special-Interest-Magazinen und zunehmend durch

‘Mundpropaganda konnte Almi's Berghotel in den letzten vier

Jahren Steigerungsraten von jahrlich 20 Prozent verbuchen,

,Unseren Gasten verkaufen
wirdas, was Tirol frither
ausgemacht hat!™

Norourgs Almberger, Wirtin Almi’s Berghote!

Inzwischen werden auch Schneeschuhwanderer angespro-
chen, sie machen mit 20 Prozent allerdings einen noch klei-
nen Anteil am Géstevolumen aus. Dennoch sind sie eine
wichtige Zielgruppe, da es fiir ihren Sport weniger Schnee
braucht und die Schneeschuhwanderer damit vor allem
zu Beginn der Saison immer wichtiger werden. Dabei sind
Schneeschuhwanderer und Tourengeher laut Josef Alm-
berger besonders angenehme Giste,
die keine Sparefrohs, sondern Ge-
niefer sind”, Dass sich mit ihnen auch
Geld verdienen ldsst, verheimlicht Jo-
sef Almberger nicht: .Der Tourengeher
ist durchaus bereit, unsere Preise, die
sich im mittleren Preissegment bewe-
gen, zu bezahlen. auch wenn wir im
Standard bewusst knapp unter den vier Sternen bleiben.”

WEITEREMPFEHLUNG ALS MARKETINGSTRATEGIE
Durch den 2008 errichteten Seminarraum gelingt es dem
Hotel, die Saison zu verldngern bzw. die Zeiten zwischen den
Saisonen fiillen. Die Ruhe des Obernbergtals punktet sowohl
bei heimischen Firmen, die sich hier auf Klausur begeben, als
auch bei deutschen Sportgruppen.

Notburga Almberger: Unseren Gisten verkauten wirdas,
was Tirol frither ausgemacht hat: Bergsport., Entschleuni-
gung und alpine Ruhe anstatt Hiittenzauber, Nicht viele Ster-
ne sind wichtig, sondern eine hohe Qualitiit der Géstebetreu-
ung. Wenn unser Gast zufrieden nach Hause fahrt und uns
weiterempfiehlt, ist das die beste Marketingsirategie!” ®

BMEMNsam
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